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KOMMUNIKATIONSPLAN VATTENSPORTER 2024

(VERGRIPANDE MAL & SYFTE MED MARKNADSFGRINGEN

VARFOR?

- Oka intresset och engagemanget for
vattensporterna.

- Bli fler aktiva.

- Nyrekrytering

- Skapa gemenskap mellan grenarna.
- Okad kdnnedom om Vattensporter.

- Vattensport ar kul!!l

IDAG?

| dagslaget har vattensporterna en bristfallig
marknadsforing och det finns ett minskat intresse
for sporterna. Det finns en dnskan att synas mer
digitalt och aven fysiskt (infor/vid) tavlingar for att
Oka engagemanget, med en férhoppning att
rekrytera nya aktiva.

| dagslaget ar Facebook den kanal dar vi nar ut
till flest (2 600 foljare), pa Instagram har
@svemovattensport 755 foljare.

MALGRUPPER

Vi vill n& féljande malgrupper med var

marknadsforing:
- Aktiva idag

- Nyrekrytering
- Klubbar

- Andra intressentgrupper

KANALER

- Digitala kanaler: Facebook,
Instagram, TikTok, Svemo hemsida.

- Fysisk marknadsféring: Visa upp
var sport! Anvandning av
banderoller, roll-ups, etc. Bdtmassan
Allt for sjon.

VATTENSPORTERNAS VARUMARKE

Hur vill vi uppfattas?
Vad gor oss unika?
Vad ska férmedlas?

- Spanning
Hastighet
Tavling
Gemenskap

HUR?

- Alla hjalps at att samla in marknadsféringsmaterial pa tavlingar,
traningar (aven infér och efter).

- Skapar en rutin for hur detta ska fungera for att alla grenar ska
fa ett likvardigt utrymme i kanalerna.

- Koordinator pa kansliet samordnar och ar ansvarig for att
marknadsféringen kommuniceras pa samtliga kanaler.



ANSVARSOMARDEN

- FORARE / AKTIVA: hor av sig till koordinatorn om de ska ivag pa tavling bade nationellt
och internationellt. Foljarna far folja en tavling fran forarens perspektiv!

- ARRANGORER: uppdateringar fran tavlingar (bilder, vad som hander infér och under en

tavling). Avsluta tavlingar i Svemo TA kort efter tavlingen for att resultaten ska
kunna publiceras.

- KLUBBAR: skicka in bilder fran traningar & planering av verksamheten.

- KOORDINATOR: samordna det material som skickas in, sakerstalla en aktiv
marknadsféring, kontakta aktiva och klubbar for material till kanalerna.

VAD KAN VI PUBLICERA? FORSLAG

- TRVLINGAR: information, resultat, under tavling.

- INTERNATIONELLA FRAMBANGAR: visa att vi har internationell framgang och
att du har majlighet att tavla internationellt!

- INTERVJUER: inspirera till nyrekrytering genom att intervjua férare etc.
"FOlj med en forare”, ex infor tavling.

VI SKA TANKA JU MER

MARKNADSFORING DESTO BATTRE!

VAD GOR VI UNDER LAGSASONG?

- ATERBLICKAR OCH HOJDPUNKTER: fran tidigare sésonger.

- VINTERRELATERAT: hur ser det ut pa vintern dar vi brukar kéra
tavlingar (mer utfylinad).

- SKAPA FORVANTAN INFOR KOMMANDE SASONG: kommande tavlingar och
evenemang.

- BAKOM KULISSERNA: forberedelser infér kommande sasong,
intervjuer med forare.

MARKNADSFORING AV TAVLING

1. Tavlingskalender publiceras i god tid for att informera om
kommande sasong.

= AKTIVA KAN BORJA PLANERA SIN SASONG, VI BORJAR SYNAS
TIDIGT FOR ATT OPPNA UPP FOR NYREKRYTERING.

2. Klubben gor ett evenemang pa Facebook dar all info kring
tavlingen samlas som koordinatorn delar pa Svemo vattensports
sociala medier.

= PAMINNELSE SOM LEDER TILL ETT FORHOPPNINGSVIS OKAT ENGAGEMANG OCH
INTRESSE FOR TAVLINGEN. TYDLIGHET NAR ALLT FINNS SAMLAT PA ETT STALLE.
EVENEMANGET GOR TAVLINGEN SYNLIG FOR FLER.

3. Infor tavlingshelg: publicera inlagg om tavlingen. Arrangor
satter upp banderoller och annan info i naromradet. | helgen ar
det race!

4. Dags for tavling! Arrangorer, funktionarer och férare skickar in
bilder och filmer till koordinator som kan publiceras efter tavling
for att visa vilken rolig tavlingshelg det har varit!

5. Inlagg om tavling: koordinator gor ett inlagg efter tavlingen,
publicerar resultatlista sa snart som maijligt (efter allt ar godkant i
Svemo TA), kan i inlagget hanvisa till nasta tavling for att de som
ar intresserade direkt ska bli informerade nar de har mgjlighet att
se det live igen.

= ROLIGT MED MYCKET MARKNADSFORING AV TAVLING FOR BADE
ARRANGOR OCH FORARE! OKAT INTRESSE FOR SPORTEN VILKET
KAN LEDA TILL NYREKRYTERING.




FACEBOOK

@Svemo Vattensport

Den kanal dar vattensporterna i dagslaget nar flest och far
mest engagemang. Har kan vi enkelt dela inlagg och
evenemang fran klubbarna och dela lankar till Svemos
hemsida, resultat etc. Bra att anvanda for att na ut med
information gallande tavlingar.

INSTAGRAM

@svemovattensport

Har kan vi publicera mycket! Bade i form av handelser och
inlagg. Finns mojlighet att synas! Manga aktiva férare som
anvander sig av Instagram --> dela vidare deras inlagg (och
vice versa).

TIKTOK

@svemovattensport

Har har vi mycket potential att na nya unga férare. Vi kan
publicera filmer fran tavlingar, traningar etc. De inlagg som vi
har publicerat hittills visar att det finns ett intresse och personer
vill veta mer om sporten!

MASSOR

Allt for sjon. Vi medverkar arligen som
utstallare. Har har vi mojlighet till
rekrytering!

SVEMO.SE

Fokus resultat! Officiella
meddelanden och protokoll,
kontaktpersoner.
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KANALER

PLATTFORMAR

For att veta vilken plattform ni vill anvinda behéver vi fundera pa vil-
ken aldersgrupp ni séker och vilka behov ni har. Alla plattformar har
sina fér- och nackdelar, och ni kan anvdnda er av en eller alla
beroende pa era behov.

Tiktok ar en mycket bra marknadsforingsplattforrm dar
ni kan lagga ut videos menade for en yngre skara
Alltsa tex haftiga videos fran er verksambhet, vare sig
det ar traning eller tavling. Tiktok lampar sig inte lika
bra for konkret information som era medlemmar
behéver ha

Instagram ar ocksa en bra marknadsfaringsplatt-

form, men denna ger lite battre forutsdttningar fér er

att skriva text. Instagram ar alltsa en sorts mellanvag

i marknadsforing och information. Denna plattform @
bérjar bli ovanlig hos unga under 20 ar.

Facebook ir ett valdigt bra hjalpmedel for att fa ut
konkret information da det finns mojligheten att skriva
stdrre mangder text samt publicera evenemang.
Denna plattform ar valdigt ovanlig bland barn och
ungdomar och vanligare bland manniskor som ar 20
ar och aldre

SVEMOS SOCIALA MEDIER

Svermnos Instagram- och Facebookkonto styrs av kormmunikationsavdelningen
pa kansliet. Dar publiceras nyheter, information som ar viktig for féreningar och
utdvare att veta om, samt information om kommande EM, VM, NM | Sverige och
SM-finaler. Det ar bra om ni uppmanar era medlemmar att folja Svermo da det
publiceras mycket nyttig information dar. Alternativt att ni delar vidare det som
ar relevant for er pa era sociala medier.

Om det skulle vara s& att ni har lagt
ut inlagg som ni vill fa spridning pa sa
delar vi det garna vidare pa Svemos
kanaler, det &r bara att ni hor av er!

Hor gdrna av er till kommunika-
tion@svemo.se om ni har fragor

kring denna handbok eller vill ha
hjdlp med sociala medier!




HUR GAR VI TILLVAGA?
SAMARBETE

Vi alla hjalps at att komma pa idéer, samlar in material,
informerar koordinator om aktuella nationella och

internationella tavlingar. Prata gren- och klubbdverskridande.

TYDLIG INFORMATION

Arbeta med tydlig information pa samtliga kanaler for att
underlatta for aktiva men aven for personer som ar
intresserade av sporten.

EVENEMANG

Bjud in till prova-pa tillféllen, synliggér tavlingar for
allmanheten. Genom att visa upp var sport kan vi skapa ett
engagemang och intresse. Om vi har personer som visar
intresse for sporten maste vi arbeta for att behalla dem.
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GRAFISK PROFIL

Skapa igenkanning pa kanalerna genom att ha en enhetlig
grafisk profil.

Exempel pa handelse fran Instagram:

TAVLINGSSCHEMA

STARTNUMMER 2024

FORNYA DITT FASTA STARTNUMMER:

1 NOVEMBER - 30 NOVEMBER 2023

BOKA ETT NYTT STARTNUMMER:

FR.0.M 1 DECEMBER 2023

OFFSHORE

NSVEMO

VAD VILL VI UPPNA / MAL:

o  IGENKANNING
o ENGAGEMANG
o NYREKRYTERING



